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MEMORIAL

Introducio

Este memorial visa avaliar o alcance de
tudo o quanto proposto no projeto de pesquisa, a fim de
verificarmos se as hipoteses foram confirmadas e os
objetivos atingidos, levando-se em consideracio todo o
procedimento de coleta de material, disponibilidade de
recursos técnicos, viabilizagio do cumprimento dos
prazos estabelecidos, questoes relativas a custos
previstos no or¢amento, e, sobretudo, adequagado tedrica
ao formato evidenciado no objeto do trabalho.

Outrossim, ressaltamos a necessidade de
retomarmos cada fase do projeto, discriminadas a
seguir, para facilitar o confonto das propostas com os

resultados obtidos.



1. TEMA

O Discurso de Raimundo Varela.
Andlise : O tema do projeto foi mantido, e o nome dado ao
video - Cartdo Vermelho- foi extraido de um referencial
bastante significativo do discurso do apresentador, presente

em boa parte do material estudado.

2. DELIMITACAO DO TEMA

Tracos populistas do discurso de Raimundo Varela no
programa Jogo Aberto, na TV.

Andlise : A delimitagcdo, no entanto, ndo se restringiu
ao estudo do discurso do apresentador na televisido, ja que
as caracteristicas levantadas na hipotese, também se
encontram marcadamente presentes no programa Jogo
Aberto, que vai ao ar na Rddio Bandeirantes. O intuito
dessa outra perspectiva se deveu a8 necessidade da andlise

do discurso cabal de Raimundo Varela.



3- APRESENTACAO

“Sao 7 horas na capital baiana, vamos
acordar Prefeita Lidice da Mata, vamos acordar
para trabalhar. A cidade esta toda esburacada, o
povo precisa saber porque. O povo quer saber e
vai saber, porque aqui o jogo ¢ aberto”

Assim Raimundo Varela comeg¢a o programa de
televisao lider de audiéncia no horario, entre as 7 ¢ 8
horas da manha. As pesquisas do IBOPE revelam que
pelo menos 60%, do total de um milhdo, duzentos e
quarenta e sete mil telespectadores que estdo com seus
aparelhos receptores ligados nesse horario, estdo
assistindo o programa. Também, durante as manhas, € o
programa de maior audiéncia da TV Bandeirantes na
Bahia, e ¢ o programa local de maior audiéncia, ndo so
da emissora baiana, mas da Rede, ou seja, em todo o
Brasil, a Rede Bandeirantes ndo registra uma audiéncia

semelhante em nenhum outro programa local.



O programa comercialmente ¢ uma parceria entre
Varela e a emissora. Ele recebe 50% ( cinqgiienta por
cento) do que ¢ arrecadado em patrocinios € comerciais
veiculados. S6 de patrocinio, o Jogo Aberto arrecada por
més U$$100.000,00. ( cem mil dodlares), com os dez
patrocinadores que dividem o montante igualmente. Com
uma renda anual superior a U$$ 500.000,00 ( quinhentos
mil dolares), como ele proprio confirma, ¢ “ o radialista
mais bem pago do Brasil fora do eixo Rio- Sdo Paulo”.
Varela ganha mais do que jornalistas conhecidos
nacionalmente pela Rede Globo de Televisao, a quarta
emissora do mundo. Para se ter uma idéia, a ancora
Lilian Wittifieb tem um salario de U$$ 20.000,00 ( vinte
mil dolares) e Pedro Bial de U$$10.000,00 ( dez mil
dodlares). Os rendimentos mensais dos apresentadores do
Jornal Nacional ndo ultrapassam U$$ 25.000,00 ( vinte e
cinco mil dolares).

Andlise : A idéia do sucesso do programa.,
evidenciado pelas pesquisas do IBOPE, que, alids,

chegaram a registrar neste més um aumento de 7% nos



Indices de audiéncia, foi demonstrada através das
entrevistas feitas na rua com populares, algumas vezes
verificando-se o0 assédio ao apresentador durante as
gravagoes externas, e , também, pela tentativa de
mostrar os hdbitos e forma de vida de Varela, para fazer
um paralelo entre o seu poder aquisitivo e o montante
dos rendimentos com patrocinadores.

Varela também apresenta o Jogo Aberto na radio
Bandeirantes, de segunda a sexta-feira, das seis as sete
da manhd. No radio, esse programa ¢ desenvolvido na
mesma linha do apresentado na TV e tem participagao
dos ouvintes pelo telefone. Também tem sucesso
comercial e tem grande audiéncia.

A chamada do programa Jogo Aberto, que € veiculada
durante a programa¢do da Bandeirantes, tem um slogan
que diz : “Raimundo Varela, critico, instigante, polémico.
Comentando os fatos com independéncia”. Esse estilo
rende ao apresentador o0dios e paixdes. Durante os vinte

anos de carreira na televisao ele acumulou contra si mais



de cinqiienta processos, a0 mesmo tempo em que tem o
reconhecimento do publico.

Andlise : Essa ambigiiidade é demonstrada no video,
através de imagens do povo que procura Varela na
emissora e de entrevista com uma das pessoas que, ao
contrdrio da grande maioria, faz severas criticas ao
posicionamento do apresentador frente a um politico, e,
ainda, a imagem que o programa quer vender.

Raimundo Varela apresenta o programa Jogo Aberto ao
vivo do unico estudio da TV Bandeirantes em Salvador.
Durante todo o tempo de duragdo, ele permanece em pé
atras da bancada, usa um microfone de lapela, com fio, e
nao conta com felepronpter. Os textos dos comentarios
sao construidos quase que de improviso.

Andlise : [Essa assertiva foi confirmada pelo
apresentador em depoimento, e também registrada
durante as gravagoes em estudio durante o programa,
como, por exemplo, a focalizacgio da cdmera sem

teleprompter.



Varela ¢ enquadrado pelas cameras em um plano
americano para que a mesa € as suas maos sejam
focalizadas. Tem movimentos fortes e amplos,
caracteristicos da imagem de poder que exerce sobre os
juizos que emite. J4 os convidados normalmente sdao
enquadrados em um angulo mais fechado que ndo permite
que seus gestos sejam observados. Essa diferenca de
angulacdo causa um desnivel de imagem, na qual prioriza-
se o entrevistador, ao contrario do modelo comumente
utilizado no Jornalismo, cujo foco de atencdo dirige-se
para o entrevistado. Ele garante que o programa ¢
totalmente 1mprovisado, negando qualquer tipo de
estratégia quanto a forma em que € apresentado. “ Eu
chego na frente da camera, pego o microfone e denuncio
o que estda errado. Eu préprio escolho o que vou falar,
como vou falar.”

Andlise : As inferéncias feitas durante a elaboragio do
projeto sobre esse desnivel de imagem, e conseqiiente
estratégia formal de valorizagdo do entrevistador, nio

for confirmada pelo apresentador. Em depoimento, ele
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revela que ndo atentou para isso, ou melhor, que acha
que ndo hd qualguer intengdo sublinunar em estabelecer
diferencas de angulagdo. Outro ponto que fo1 observado
durante as gravagcoes do video, e ndo abordado no
projeto, é que os entrevistados sdo posicionados de
forma a ndo estabelecer um didlogo direto com o
apresentador, jda que eles sdo colocados paralelamente a
este, ressaltando, assim, o cardter de superioridade
formal.

Raimundo Varela comega o programa pontualmente as
7 horas da manha ja batendo na mesa. No inicio, sempre
1€ as manchetes dos jornais de Salvador e faz alguns
comentarios.

Para construir a comunicacdo com o telespectador, o
apresentador, embora negue, aciona estratégias
discursivas bem peculiares. Tem algumas marcas que ha
dez anos repete com freqiiéncia durante os programas.
Para demostrar indignacdo, da tapas fortes na mesa e

levanta cartdes vermelhos. Para os fatos que aprova,
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dedica um cartdo verde e para os fatos que reprova, um
cartdo vermelho.

A enunciacdo que utiliza ndo tem como objetivo
apenas informar. Ele julga, acusa, sentencia os agentes
que estao envolvidos na vida da cidade. Sempre segundo

normas internas e “contratos de leitura privados”.

“ O campo jornalistico abandona fungdes classicas
que lhe sdo atribuidas e, de maneira crescente,
faz  emergir novos dispositivos no processo de
producdo de realidades. O discurso jornalistico
abandona o registro real para, segundo estratégias
engendradas pelos dispositivos de enunciacdo, se
transformar num campo de agenciamento do real,
classificando fatos, qualificando atores sociais,
sentenciando a¢des, monitorando processos e lutas
sociais; enfim, constituindo-se no que aqui

denominaremos midia-tribunal”.!

'FAUSTO, Antonio e equipe. Midia Tribunal. In Textos de Cultura e
Comunica¢do.UFBA, Salvador, 1985.



Andlise: Este foi um dos pontos mais ficeis para a
comprovagdo, haja vista ser esta caracteristica presente
na maior parte do discurso do apresentador. O processo
de midia tribunal foi verificado em muitos momentos do
programa, de acordo com o material gravado, tanto em
relagdo ao discurso do proprio Varela no programa, ao
depoimento em entrevista, onde reconhece esse papel e,
também, em relacdo a outros entrevistados.

Exemplos: No programa que foi ao ar no dia 20 de
novembro, ele fala se referindo a um preso acusado de
estupro, apos exibicdo de uma matéria produzida pelo

11

departamento de jornalismo da Bandeirantes: *...esse
moreno que vocé viu ai, tinha que cortar o pinto dele.
Pergunte ao povo , o que o povo acha, se ndo deve
cortar o pinto do estuprador?

Outro exemplo em programa gravado no dia 05  de
dezembro, em que Varela se refere a atitude de uma
representante da URBIS,, que, segundo ele, mandou

derrubar casas em terrenos de invasdo. ... ndo brinque

comigo ndo, heim? O que ndo pode é derrubar casas.
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Essa maluca dessa dona Marli. Tenha um péssimo
Natal”

A cobertura que Raimundo Varela faz dos fatos sociais
ndo se enquadra em cobertura no sentido classico do
jargdo jornalistico. Ele mostra os fatos aliados a uma
capacidade de semantizagdo. Submete os fatos a uma
escala de julgamento, ordenando-os de acordo com
pontos de vista que fornecem uma classificagdo. A partir
das dentncias e dos comentdrios que faz, produz pautas
aos demais poderes : “mecanismos de solucao”. Por
exemplo, a CEACON - Coordenadoria de defesa do
consumidor, 6rgdo do Ministério Publico, aciona as
equipes de fiscalizacdo para checar denuncias feitas no
programa “Jogo Aberto”.

Sao iniciativas simbodlicas que através do discurso
convertem o apresentador em poder paralelo. A midia,
nesse caso, funciona como mecanismo que resolve, no seu
espaco proprio  os conflitos do mundo. Ha um
deslocamento das atribuicdes de outros poderes (

representacionais). Varela fala, mostra os fatos, denuncia
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e ameaca as autoridades. A pena que estd ao alcance dele
¢ “crucificar” pessoas e instituigdes frente a uma
audiéncia de um milhdo e duzentas mil pessoas.
“Vereador que votar a favor da taxa do lixo, eu vou dar o
nome aqui no programa, um por um’.

Andlise :Estas duas hipdteses- o programa como poder
paralelo fora da cldssica configuragcdo jornalistica, e
como agenciador das atividades de outros poderes-
estio demarcadas no video. Através do uso de uma
entrevista com um representante da Policia, deixa-se
bem claro a fingdo do programa como suporte para a
instituigdo e, ainda mais, como um espécie de poder nio

(13

institucional, mas legitimado pelo povo: “... entdo como
aqui é uma tribuna aberta, um dos programas que
inclusive contribui, é por 1isso que o delegado, a
autoridade policial que se ligar nesse programa tem tudo
para ter éxito na sua missdo...” ( Valquiria Barbosa-
delegada de policia)

Ainda sob essa Otica, o proprio apresentador, durante

o programa de rddio chama a atencio da Embasa, apos
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conversa com ouvinte: ... Atencido Dona Embasa,
cdmbio, atencdo urgente...favor socorrer o pessoal do
prédio La Grace, Jardim Brasil. Um cano de dgua que
estourou na rua em fiente ao prédio...”

Varela seleciona assuntos e aponta caminhos que
devem ser seguidos, a0 mesmo tempo em que aponta
falhas. O dominio do discurso dele passa pelo aspecto
legislador, ¢tico e pedagogico. Ou seja, as idéias
enunciadas sdo capazes de normatizar valores € ensinar.
Diz acerca do certo e do errado, do que ¢ justo ou injusto,
normal ou anormal. Existe portanto o desejo de guiar e
ensinar. O apresentador ¢ figura legitimadora de
situacoes. Insiste na ritualizacao da tradicdo e dos bons
costumes, no bom comportamento. O discurso se impde
aos telespectadores,  determinam-lhes uma série de
condutas pessoais.

“Tem gente que hoje ja foi pra ilha. Amigos meus
vao pegar o feriado quinta, enforcar sexta, pra voltar a
trabalhar na proxima semana. Assim ndo da ( bate na

mesa ). Assim o pais ndo vai pra frente”, disparou o
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apresentador no programa que foi ao ar no dia 7 de
setembro de 1995.

Andlise: O discurso maniqueista, valorativo e com
Inturto de servir de exemplo, tragos observdveis na ética
populista, é apresentado no video através de citacio
ironica de Varela durante gravacdo do programa: ““ eu
ndo quero que ninguém acompanhe o louco do Varela,
eu sou maluco. Nio compro fiado, nunca fumel um
cigarro, nunca tomel uma dose de dlcool, pago meus
1mpostos, sou um cidadio..”

As enunciacdes de Varela insuflam no telespectador
constru¢des em relacao aos fatos relatados. Ai o discurso
combina dois elementos: o relato informativo e o poder de
mandar olhar. Esse Ultimo, em uma tela de julgamento
onde o que ¢ apontado ¢ submetido a um determinado
esquema valorativo. Nesse contexto se observa o
dispositivo tribunalistico.

“ Agindo por conta prdopria, os media no sistema

tribunal ndo s6 agendam questdes importantes no interior

do tecido social, mas também as hierarquias em termos
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de julgamento, quase sempre sentenciando, fatores que
escapam a processualidade e aos tramites das esferas
técnicas-legisferantes proprias.” 2

Ele costuma também, ao iniciar uma entrevista com um
convidado que vai ao programa pela primeira vez, fazer
perguntas sobre estado civil, filhos e naturalidade. Isso,
como se pudesse se conhecer alguém ao saber onde
nasceu, se € casado e se tem filhos.

Todos os dias, antes das cinco horas da manha, as
pessoas comecam a chegar a portaria da TV
Bandeirantes, no Alto do Gantois, com o objetivo de
pedir ajuda a Varela. Elas entram na fila para receber uma
senha que d4 acesso ao atendimento. Sao pessoas pobres
que vem dos quatro cantos da cidade e até do interior do
estado. Muitas vezes comparecem familias inteiras.
Chegam com a esperanca de ter seus problemas
resolvidos. Vao fazer denuncias, pedir remédios, 6culos,
exames... Uma relacdo que ¢ comum existir com lideres

politicos. Sdo distribuidas apenas cerca de oito senhas e

2FAUSTO, idem, p.161.
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dezenas de outras pessoas voltam para casa sem
conseguir falar com o apresentador.

Por volta de dez e meia da manha, Varela entra na
sala do diretor do programa e a secretdria/ produtora da
inicio a chamada.

A pratica mais comum para a solu¢do dos problemas ¢
o encaminhamento as instituicdes que sdo ligadas a
Varela. Entre outras estdao a Defensoria Publica, Obras
Sociais Irma Dulce, Hospital do Céancer, e Fundacao
Nelson Mandela. Essa ultima ¢ uma instituicdo formada
por advogados negros que dao ‘“socorro juridico” a
pessoas pobres. Também conta com a colaboragdo de
empresarios ou de autoridades como o corregedor Geral
da Justica e o Secretario de Seguranca Publica. Ele
sempre entrega ao necessitado um cartio onde vai a
solicitacdo pessoal de ajuda ao caso.
Andlise: Isso foi comprovado durante as gravagoes para

o video.
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Alguns casos Varela coloca no ar. Isso quando sdo
denuncias ou pedidos que podem contar com a ajuda dos
telespectadores, como de muletas ou cadeira de rodas.
“Depois do programa, entra meu lado espiritual. Acho
que eu tenho a missao de ser elo de ligacdo entre o povo e
o poder. Sempre que apelo consigo resposta. O povo esta
muito desassistido e ignora muita coisa. As vezes, a
solucao esta na frente dele e ele ndo sabe. Eu acho que a
gente tem que ser a bussola da cidadania. Esse trabalho
que eu faco aqui quem deveria fazer era o governo”,
observa.
Andlise: A rotina do programa e do apresentador sio
mostradas pelas i1magens feitas na emissora, pelas
entrevistas com populares, e com a equipe de producao.
As sonoras com as pessoas que procuram Varela trazem
sempre a carga de dependéncia e de certa idolatria pela
figura do apresentador, tais como. “eu vim aqui em
busca de uma solugdo. Eu acho ele uma pessoa legal que
pode fazer algo por mim. Eu conversando ld com a

moga, ela disse que a unica pessoa que pode tomar uma
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providéncia é Seu Varela....” ( entrevista com Norberto
Pereira da Silva, 71 anos).

O objeto deste projeto ¢ o perfil do apresentador-
mito, do ponto de vista mercadologico. Analisar a
importancia dos elementos que definem a imagem

populista, demagoga do sujeito.

2- JUSTIFICATIVA

“A ruptura entre as massas € os seus dirigentes reflete
uma politica populista praticada normalmente nos tempos
de Goulart.” As acdes populares individuais fracassam
ao passo que a agdo legal junto a autoridade da Imprensa
( o quarto poder) tem sucesso. Varela realmente resolve
alguns problemas. Isso leva a crer que, para resolver os

problemas, o povo deve solicitar diretamente as

3SANTORO, IDEM, p.135.
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autoridades ao invés de agir diretamente. A acdo mais

incentivada no programa ¢ a propria denuncia aos meios

de comunicacdo, ao “Jogo Aberto” especificamente. A

ideologia e a linguagem do populismo se desenvolvem

ao lado das medidas concretas.*

A medida em que os governantes vdo atendendo as

reivindicagdes que Varela faz em nome do povo, este vai

se fortalecendo como simbolo populista. “Ao mesmo

tempo, as massas passam a desempenhar papéis politicos

reais, ainda que secundarios. Assim, pode-se afirmar que

a entrada das massas nos quadros das estruturas de poder

¢ legitimada por intermédio dos movimentos populistas.”

Andlise: A presenca da ideologia e da linguagem do populismo estd patente
no video através do discurso do apresentador, no qual ele proprio
reconhece que o programa é um espago de poder do povo, uma porta de
entrada das massas nas estruturas de poder. ... esse programa é do povo

da Bahia. Se vocé souber usar este programa, esse programa ¢ seu....”

*MELO, José Marques de. Populismo e comunicagio. in Populismo e comunicagio, org. José
Marques de Melo, Cortez, Sdo Paulo, p.12.
SMELO, idem p. 12.
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Em sonora concedida pela Jornalista Helo Sampaio, uma das entrevistadas
do programa, a idéia do espagco aberto para o povo é evidenciada pela

afirmagdo:. ... ”as pessoas encontram eco aqui, receptividade...”

Das denuncias que vao ao ar, as instituigdes muitas
vezes tracam estratégias para checar e solucionar os
problemas.

Varela procura identificar-se de forma primaria com o
povo, numa postura paternalista, tentando obter
popularidade e ser reconhecido por esse povo como um
dos seus elementos. O termo populismo relativo ¢ dado a
“atitude pesquisada e fabricada segundo parametros
sempre presentes nos antigos lideres populistas, numa va
tentativa de promoc¢ao, de conquistar o apoio das massas
em momentos de crise, sem que alteragdes substanciais
ocorram nos planos politico e social, € muito menos no
econdmico sejam observaveis™.°

Através da televisdo os lideres populistas dao voz ao

povo.

SSANTORO, idem, p. 143.



“A 1déia de participacdo popular sempre esteve
presente no populismo e a capacidade de pressao
popular direta era grande, pois afinal seus
representantes existiam de fato, ainda que
representassem instituigdes onde preponderavam os
mnteresses das classes dominantes. As massas, ao se
relacionarem com os lideres populistas, criavam
uma idéia simbodlica de participagdo, onde as
vitérias pareciam conquistas e nio doagdes” ’

As manifestacoes populistas surgem como forma de
dominacdo causada sobretudo pela “condicdo de vazio
politico”.® E historicamente ligado a uma crise do
discurso  ideolégico  dominante.” As  pessoas,
desencantadas com os lideres politicos dos poderes
tradicionais, sentem necessidade de um novo lider.

Os efeitos semi-hipnoticos e criadores de dependéncia

da televisio '’mostram-se eficientes na persuasio do

"SANTORO, idem, p. 138.

SMELO, José Marques. “Populismo ¢ Comunicagio”. In: Populismo e
Comunicagao. Sao Paulo, Cortez, 1981. p. 11

*MELO, idem p.12.

YERAUSQUIM, M. Alfonso e outros. Os Teledependentes. Sio Paulo, 1983.
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publico. O ato de contemplar a TV reune os dois mais
importantes sentidos do homem: a audigdo e a visdo. '

“ O amplo poder de penetracdo atual, aliado a sua
capacidade de criar no espectador uma ilusdo de
participacdo, a credibilidade da qual estd investida e a
capacidade de levar a imagem de um lider carismatico a
todo o pais, pode, por vezes, amplificar as qualidades
desse lider”."? A forga do medium nesse sentido pode ser
analisada nos resultados das pesquisa apds os debates

(13

politicos na TV. Jean Caxenéuve afirma que a
sinceridade dos candidatos ¢ muito mais importante do
que os argumentos que utilizam. Essa credibilidade ( ou
até capacidade de atuar ) e poder de persuasdo adquirem
importancia ainda maior quando sujeitas as regras de
penetragdo e recepcao da televisao.

O populismo possui uma variante que € o apelo a

comunicagdo de massa como instrumento capaz de

“propiciar arregimentacdo favoravel a governantes que o

"MACIEL, Pedro. Guia para Falar e Aparecer Bem na Televisdo. Porto
Alegre, Sagra Dc Luzzato,1993.
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»13 Isso se verifica nas

povo ndo legitimou pelo voto
constantes apari¢goes do ex-prefeito de Salvador Edivaldo
Brito no Programa Jogo Aberto..”

O conteido da mensagem do discurso de Varela ¢
carregado de elementos que representam vinculacdo com
o povo: nacionalismo, reivindicagdes sociais, defesa de
melhor nivel salarial, luta em prol da democracia e
atendimento aos mitos populares: futebol, candomblg,
religiosidade. Tudo isso faz parte do poder atrativo do
programa. Formula que resulta na maior audiéncia do
horario.

Passar a imagem de que estd ao lado do trabalhador,
contra a elite, ¢ uma postura bem tipica de Raimundo
Varela. De fato, ele d4& oportunidade para que os
representantes dos trabalhadores possam ser entrevistados

no programa e assim ter acesso a esse poderoso meio de

comunicagdo que ¢ a televisao.

26

2SANTORO, Luiz Fernando. In: Populismo e Comunicagio. Sio Paulo,
Cortez, 1981. idem, p.141.
BMELO, idem, p.13.
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Estudar um programa lider em audiéncia € uma

maneira também de entender de levantar caracteristicas
do publico.
Andlise: A idéia simbdlica de participacio do povo no programa e a de
vinculagcdo do apresentador, como forma de aproximagdo e conseqgiiente
ganho de credibilidade o1 mostrado no video através de depoimentos dos
populares, de entrevistas com a produgdo do programa e de citagoes de
Varela durante o programa. O apresentador usa a infincia pobre que teve,
explora as semelhancas de sua vida passada, e, como ele proprio
reconhece, bota no ar o que o povo gosta, se igualando ao papel de lider
populista e de lider de audiéncia. Sao as citagoes:

.. "munha inteng¢do é ajudar alguém sempre. O que me interessa sdo 0s seres
humanos, eu estou preocupado com a condi¢cdo humana.”( Varela durante
entrevista ) ...” Ele se compadece. E uma das caracteristicas do
populismo. E dele e é estratégia. E a coisa do sentimento de solidariedade
também. ( Heloisa Sampaio- jornalista)

... 'Ele toma o problema para ele. Vocé precisa ver

como ele se transforma, ele se sente como se fosse da

familia da pessoa...”



3- HIPOTESES

3.1- O apresentador Raimundo Varela tenta passar a idéia
de que ¢ a voz do povo. O paternalismo, um dos fortes
tracos do populismo, ¢ demonstrado por ele. Chega a
dizer: “os problemas das pessoas eu vou resolver”. Ter
nas maos um cartdo de visita de Raimundo Varela
significa estar com o problema resolvido ou pelo menos
com a aten¢do das autoridades mais competentes
voltadas para resolver. As autoridades sabem que o
apresentador ¢ duro com a falta de resposta ou
morosidade e, no ar, ndo hesita em atacar diretamente os

responsaveis.
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Andlise: Hipdtese marcadamente presente em todo o
material recolhido, embora, por parte do discurso do
apresentador, haja a negativa de que seja paternalista:
... O povo brasileiro, ele espera que um dia um regime
paternalista resolva os problemas do povo. E preciso
que este povo saia da inércia, procure estudar, produzr.
E preciso criar uma sociedade organizada”

No mesmo programa ele diz, contraditoriamente: ...” se
essa secretdria ndo tem condigbes de assumir o abrigo,
me dé que eu vou assumir. Raimundo Varela assume
publicamente, diante de vocés este compromisso. Nio
pode é 200 velhinhos passar fome...”

A sonora com o ator Perry Sales, procurado para falar
do personagem Raimundo Varela, entra no video para
enfatizar a confirmag¢do da hipotese: ...” O povo sempre
precisa de um grande pai. De uma certa forma ele vive o
papel dos governantes. Ele para o povo é o

governante...este homem é extremamente poderoso..”
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A atitude de deixar as massas “entrarem nas estruturas de
poder” € tipicamente populista. Varela diz “o povo tem
vez aqui, porque aqui o jogo ¢ aberto”. A figura do
apresentador ¢ passada para o telespectador como um
lider que vai cuidar e defender os interesses do povo.
Fernando Santoro se refere a esse fenomeno:

O amplo poder atual de penetragdo da TV, aliado a
sua capacidade de criar no espectador uma ilusao de
participacao, a credibilidade da qual estdao investidos
e a capacidade de levar a imagem de um lider
carismatico a todo o pais, pode, por vezes,

amplificar as qualidades desse lider. **

3.2 - O poder pessoal e de lideranga de Varela ¢
superior e independente de emissora ou qualquer outro
fator que o contextualize. Ao mesmo tempo em que ¢
criado o valor individual o apresentador ¢ associado ao
proprio programa. Para o espectador ¢ mais facil

identificar-se coma as pessoas do que com as institui¢coes
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ou empresas.’> Assim o0 espectador que admira Raimundo
Varela liga a televisdo para “vé-1o”, para “ver o programa

dele”.

3.3 - O posicionamento de Raimundo Varela e a
recepcao por parte do publico reflete a necessidade da

sociedade de ter idolos e mitos.

3.4 - O estilo de Raimundo Varela é o mesmo ha anos,
porque da audiéncia. Se ndo, ja teria mudado ou saido do
ar, porque as pesquisas do IBOPE funcionam com o
plebiscito e as formulas que ndo caem na simpatia
popular, ndo atraem patrocinadores € ndo se mantém. Os
resultados da pesquisa sdo uma boa amostragem para
demonstrar a identificacdo dos telespectadores com esse
tipo de programa e mais ainda, o perfil do telespectador

daquele horario. O publico v€ no programa a expressao

31

14

SCAPELLATTO, idem, p.121.



de suas insatisfagdes. A manipulagdo populista s6 ¢
possivel porque é expressio das insatisfa¢des populares.'®

3.5 - Se tanta importancia ¢ dada as palavras de
Raimundo Varela € porque “ as relagdes que mantém com
a comunidade s3o equivalentes a estrutura de um
comportamento fundamental na vida politica brasileira,
independentemente  das ideologias , da direita ou da
esquerda, o populismo”."’

3.6- Quando a gente simples do povo aparece em frente
as camaras do Programa Jogo Aberto e tem acesso ao
microfone para fazer suas denuncias, aparentemente
essas relacdes de poder sdo suavizadas. Mas sé
aparentemente. O  apresentador do  programa
necessariamente vai conduzir a entrevista da forma que
ele quer e interromper no momento exato. Se o0
apresentador ndo seguisse algumas normas ndo estaria

usando as técnicas convencionalmente adotadas pelo

veiculo. Muniz Sodré analisa que a televisao possui um

RUBIM, Lindinalva. Ciclo Baiano e Populismo. In: Populismo ¢ Comunicagio.

Sdo Paulo, Cortez, 1981, p. 151.
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poder notificador, unilateral, articulado com outras formas
monopolistas da sociedade.. “O poder capitalista reforca e
consagra a divisdo social ao nivel das relacdes de
produgdo. o poder exercido pela TV decorre do controle
social do dialogo. Falante e ouvinte convertido em
emissor e receptor.” Esse processo unilateral ¢ uma

relagdo de poder.

4- OBJETIVOS GERAIS

4.1 - Mostrar as caracteristicas populistas e tribunalisticas
existentes no discurso de Raimundo Varela ¢ no formato

do Programa Jogo Aberto.

4.2 - Tentar relacionar razdes que levam o Programa Jogo

Aberto a ser lider de audiéncia na Bahia.

5- OBJETIVOS ESPECIFICOS
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5.1 Analisar em que momentos ha caracteristicas do
populismo

5.2 Mostrar que o programa tem relacdo direta com o
governo estadual, apesar da suposta imparcialidade.

5.3 Analisar as técnicas de persuasao usadas por Varela.
5.4 Mostrar nos discursos as caracteristicas tipicas dos
politicos.

5. 5 Verificar os temas preferidos para o ataque do
apresentador e os que sao alvos de elogios.

5.6 Fazer o levantamento dos entrevistados  mais
constantes no programa.

5.7 Levantar biografia de Raimundo Varela para
contextualiza-lo.

Andlise: Consideramos que conseguimos atingir todos os
objetivos com excecdo do item 5.6, porque esse nio

estaria de acordo ao formato escolhido para o video.

6. METODOLOGIA
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O M¢étodo utilizado passa pela andlise de conteudo do
discurso do apresentador e do formato do programa, com
vistas a identificacdo sistematica e objetiva dos elementos

que os constroem.

Com essa analise € possivel observar alguns aspectos de
sua personalidade, suas preocupagdes € 0S processos
culturais em que se encontra envolvido. De acordo com
Gabriel Cohn, “os dados verbais sao extraordinariamente
ricos e variados, refletindo idéias, atitudes e estilos, em
certa medida especificos do individuo e em parte

»18  Mas, ainda

derivados de um meio cultural particular
segundo ele, a utilizacdo de alguns modelos ou normas

intuitivos resultantes de experiéncia passada € quase

sempre aplicada em formula¢des, de modo consciente.

Portanto, ¢ importante adotar a analise de conteudo.
Ou seja, uma pesquisa técnica que visa identificar as
caracteristicas especificadas no interior do texto. Através

da analise de contetido dos textos ditos pelo apresentador
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Raimundo Varela ¢ possivel tirar conclusdes sobre os

seus interesses, sua carga moral e sua cultura.

“A natureza de quem fala inclui caracteristicas e estilos
de expressao, derivados em parte da experiéncia passada
do individuo na familia, vizinhanga, escola ¢ trabalho”. 19
Por 1sso, achamos conveniente incluir no trabalho dados

da biografia de Raimundo Varela.

Para atingir os objetivos, vamos considerar, inclusive,
a andlise das caracteristicas estruturais do Programa
Jogo Aberto e do discurso de Raimundo Varela, a partir
de referenciais tedricos de Televisao, Industria Cultural ,
Ideologia, Populismo e Persuasdo. A partir dai vamos
identificar quando e onde as caracteristicas populistas sdao

evidenciadas.

“A diversidade de interpretacdes possivels, a
proximidade da expressao verbal das pressdes exercidas

pela situacdo, os niveis multiplos nos quais a
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personalidade se reflete através do discurso e da escrita,
geralmente fazem do que € dito um assunto interessante
para estudo, adequado para testar uma série de

hipéteses”. >

Na pesquisa ndo se pode perder de vista o poder da
Imprensa. Partindo da concepcdo de que ela representa
um instrumento de manipulagdo de interesses e
intervengdo na vida social, atuando como uma forca
dirigente ou orientadora que pode se equiparar ou mesmo
ultrapassar as fungdes desempenhadas pelos partidos

politicos.?!

7. PROCEDIMENTOS

A analise serd apresentada através de um video,

com formato de documentario, com duracao estimada em

2COHN, idem p332
2ICAPELLATO, idem, p118
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20 (vinte) minutos. Sera fruto de pesquisas estruturadas
da seguinte forma:
7.1 - Gravagdo dos programas que vao ao ar diariamente
durante um més.
7.2 - Selecao e transcricao de trechos do discurso.
7.3 - Pesquisas em livros relacionados com televisao,
industria cultural, linguagem e populismo.
7.4 - Fichamentos
7.5 - Entrevistas com:
7.5.1- Apresentador - Raimundo Varela
7.5.2- Diretor de programacdo da TV bandeirantes
- Alexandre Seixas
7.5.3- Produtora do programa - Anancy Capinam
7.5.4- Reporteres
7.5.5- Pessoas que vdo a emissora pedira ajuda a
Varela
7.5.6- Recepcionistas e porteiros
7.6 - Consultas ao arquivo do programa
Andlise: A duragdo do tempo do video ainda ndo pode

ser informada com exatidio, em vista do atraso no
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processo de edigcdo, por problemas técnicos com a ilha.
No entanto, estimamos em 12 a 15 nmunutos, o que
representa redugcdo do lapso anteriormente previsto.
Motivo: recero de que o video se tornasse algo repetitivo.
Nio for realizada entrevista com o diretor do programa,
pela recusa do mesmo, mas utilizamos suas 1magens
para tentar abordar a concepgdo do programa. O
mesmo aconteceu com a produtora prevista no projeto,
Anacy Capinam. Esta ultima o1 substituida pela
produtora Jaciara, que nos forneceu os subsidios
suficientes.

Consideramos que a presenca de reporteres do
departamento de jornalismo da emissora seria

dispensavel.

8. CRONOGRAMA
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ANO de 1996

AGOSTO

SETEMBRO

OUTUBRO

NOVEMBRO

2

3

2| 3| 4

2| 3| 4

1] 2 3| 4

Leituras

X

X

X | X | X

Gravacao de

Prog.

Gravacao de

Entrevistas

Roteiro e
gravacdo de

locucao

Edicao

Andlise: O cronograma teve que ser parcialmente

alterado, pelas mesmas razoes expostas com relacdo ao

atraso no edig¢ao.

8. ORCAMENTO




5 fitas de video VHS =R$ 35,00

5 fitas Super VHS=R$ 200,00

1 caixa com 10 disquetes de 3,5 polegadas = R$ 14,00

1 pacote com 500 ( quinhentas ) folhas de papel tipo A4
=R$ 15,00

1 computador 486 DX2 66Mhz = R$ 1.600,00

Uma impressora HP Deskjet 850C = R$ 780,00

Um mini gravador = R$ 140,00

10 mini fitas K7 = R$ 50,00

Combustivel 320 litros = R$ 211,20

Total = R$ 3.045,20

Andlise: No desenvolvimento dos trabalhos, surgiram

ainda as seguintes despesas adicionais.

03 fitas de video VHS- 120 minutos cada = R$ 21,00

02 cartuchos para impressora HP (01 preto e 01
colorido)= RS 133,00

04 pacotes com 500 ( quinhentas ) folhas de papel tipo

A4= RS 44,00
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01 video-cassete JVC Super VHS para decupagem de
todo o material= RS 1250,00

01 TVSharp 23” = R§ 830,00

Valor ndo previsto no projeto = R$ 2230,00

Valor total = R$ 5323,20
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