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RESUMO: O presente artigo problematiza alguns pontos sobre a questdo da interface dos
meios eletronicos e sua relagdo com o jornalismo contemporaneo. Esse trabalho retine a
problematizacao inicial do projeto de pesquisa para doutorado do autor, a ser desenvolvido na
FACOM —UFBA a partir de junho de 2002.

Assim, analisam-se os processos de dos jornais para modalidades metaforicas e/ ou
transpositivas quando migrados para o ambiente on-line. Em adi¢do, estabelece-se uma
recuperagao teorica a luz do debate recente sobre a expansao das interfaces para o jornalismo.
Nesse momento operamos no modelo de cisdo entre conteudo e suporte, podendo haver o
encaixe da primeira categoria em plataformas as mais distintas possiveis, mediadas pelo
conceito de interface.
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A RELACAO DAS INTERFACES ENQUANTO MEDIADORAS DE CONTEUDO DO
JORNALISMO CONTEMPORANEO: AGENCIAS DE NOTICIAS COMO ESTUDO DE
CASO.

Especificamente no caso do jornalismo on-line, relativo a idéia de interface, a
definicdo mais aceita no estagio atual de desenvolvimento da informatica, ¢ de que se trata de
superficie ou territorio de contato ou troca entre os conteudos dados pelo sistema e o usuario'.
Configurando-se em um espago entre homem e maquina capaz de “(...) traduzir, articular
espacos, colocar em comunica¢do duas realidades diferentes” (BAIRON, 1995:18). Nesse
sentido a func¢do da interface aproxima-se em muito do conceito de mediacdo, de etapa
necessaria do processo comunicacional do ciberespago. As reflexdes de Palacios (1996) e
Lemos (1999) colocam que além especificamente do aspecto de mediagdo, com forte
inspiracdo do modelo comunicacional tradicional, na comunicacao on-line outros fatores se
engendram no processo. Assim, segundo os dois tedricos, o elemento conceitual bésico da

comunicag¢do on-line reside em dois pontos principais:

e A constituigdo de um ambiente comunicacional ¢ informacional, (Palacios)
onde além das fungdes tradicionais de emissdo e recepcdo transpostas dos
meios de comunicagdo preexistentes, colocam-se os fatores de demanda (ao

invés de emissao) e acesso (ao invés de recepcao) ao conteudo informativo.

e Além meramente de um ambiente comunicacional, a Internet atuaria como uma
“incubadora midiatica” (Lemos) que seria capaz de elaborar e administrar
processos midiaticos distintos. Assim, a Internet ndo teria apenas uma funcao
mididtica, e sim, a capacidade de atuar tanto como gestora de midias e com
capacidade organizacional para, inclusive, condicionar processos mididticos

em plataformas ditas tradicionais, como revistas jornais, etc.

"LEMOS, André. “Anjos interativos e retribalizagio do mundo. sobre interatividade e interafaces digitais”.
<http://www.facom.ufba.br/pesq/cyber/lemos/interac.html> (24/04/98).




Dessa forma, temos que, mesmo no estagio de desenvolvimento atual das interfaces
baseadas no bindmio: metafora e/ou desktop (4rea de trabalho), ha um papel expandido além
simplesmente de uma tradu¢do e comunhdo de um ambiente, um territério comum, como

equalizador de duas potencialidades, de um lado o homem, do outro a maquina.

Temos que, ao menos potencialmente, gracas aos fatores de condicionamento
presentes no conceito de sociedade informacional (Castells, 1996) e do proprio didlogo
existente entre o desenvolvimento das interfaces e suas implica¢cdes na realidade das midias
contemporaneas, a no¢do de interface enquanto meramente uma metafora estd chegando

progressivamente a um limite.

No que toca ao desenvolvimento de interfaces jornalisticas, com o surgimento de
novas plataformas para usos da Internet a tendéncia ¢ que tenhamos uma diversificagdo da
forma de acesso a informacao jornalistica em disseminagao hipermidiatica. Ou seja, temos a
elaboragdo de modelos que, se por um lado mantém certo controle sobre a geragao de
conteudos e tratamento dos mesmos, por outro lado, devido principalmente aos fatores
elencados anteriormente (digitalizagdo, sistema de redes, portabilidade das interfaces, etc.) a
esfera do processo mididtico pertinente as alternativas de acesso/ recepgao, apresentam-se de

maneira absolutamente aberta e inserida numa logica ndo aprioristica.

Dessa forma, a questao da interface ligada ao processo de constituicdo do jornalismo, é
diretamente condicionadora das possibilidades hipermiditicas a serem desenvolvidas a partir
do advento de novas tecnologias de acesso a informagao digital, pois, a partir de que novas
interfaces sejam possiveis, novos veiculos poderdo ser, paralelamente, desenvolvidos.

Os limites certamente estdo postos pela funcdo jornalistica dos meios on-line.
Gongalves (1992, 1998) afirma que o jornalismo, de uma forma geral, seja on-line ou
tradicional, também opera como um formador de uma visdo de mundo. Dessa forma, o
proprio modelo organizacional presente na estratégia editorial dos jornais condiciona —
quando transpostos para os modelos eletronicos — as metaforas de funcionamento e disposi¢ao
de contetidos. Assim, ¢ absolutamente corriqueiro observarmos, por exemplo, que veiculos
on-line dividem o espaco virtual segundo uma logica baseada em editorias, cadernos, matérias

especiais, etc. O que ocorre niditamente nesse aspecto, retomando McAdams, (1995) no caso



jornalismo on-line, ¢ que ao se apelar para um modelo em metafora, opera-se uma
subordinacdo do suporte e fun¢do do jornal em relacdo a interface. Ou seja, quando da
transformagdo dos atomos em bits, o produto jornal deixa de ser um veiculo tradicional,
embora mantenha boa parte da sua fun¢do simbolica agregada a nova interface. Em outras
palavras, torna-se uma forma de veiculacao, isto sim, adaptada as caracteristicas do suporte
permitidas pela Internet e condicionada pelas possibilidades da interface grafica dos
monitores de computador.

Temos entdo simultaneamente, dado nesse estado de coisas, uma coexisténcia de uma
possibilidade com um limite. Se dentro do ambiente da Internet, temos a progressao (como
veremos abaixo), de estdgios da criagdo, adaptacdo e gestdo de conteudos, vemos que em boa
parte a metafora do jornal impresso persiste enquanto sistema organizacional das informagdes
baseadas em meio eletronico.

Indo por partes, desde o surgimento dos jornais on-line, podemos categorizar 3
estagios principais do desenvolvimento do sites de jornal, no que toca tanto ao arranjo
hipermidiatico como ao desenvolvimento de interfaces”. Sio eles:

— O transpositivo, como modelo eminentemente presente nos primeiros jornais online
onde a formatagdo e organizacao seguia diretamente o modelo do impresso. Trata-se de um
uso mais hermético e fiel da idéia da metafora, seguindo muito de perto o referente pré-
existente como forma de manancial simbolico disponivel.

- O perceptivo. Num segundo nivel de desenvolvimento, hd uma maior agregacao de
recursos possibilitados pelas tecnologias da rede em relacdo ao jornalismo online. Nesse
estagio, permanece o carater transpositivo, posto que, por rotinas de automag¢do da produgao
interna do contetido do jornal, ha uma potencializagdo em relagdo aos textos produzidos para
o impresso. Gerando o reaproveitamento para a versao online. No entanto ha a percepgdo por

parte desses veiculos, de elementos pertinentes 4 uma organizagio da noticia na rede’.

? Essa categorizagio foi desenvolvida na dissertagdo de mestrado do autor: Jornalismo 1.2: Caracteristicas e
Usos da Hipermidia, com Estudo de Caso do Grupo Estado de Sdo Paulo. Defendida na FACOM-UFBA, 2000.
3 Nessa etapa, comegam a surgir recursos como: a personalizagdo, o uso de banco de dados agregado ao site do
jornal; uma maior utilizag@o de recursos interativos com o usudrio, os conteudos exclusivos, e a agregagdo de
recursos e servigos de origem nao necessariamente jornalistica. Cf. MIELNICKZUK, Luciana: Jornalismo
online e os espacos do leitor: um estudo de caso do Netestado. Universidade Federal do Rio Grande do Sul -
Faculdade de Biblioteconomia e Comunicagio. Porto Alegre, 1998.




- O hipermidiatico. Mais recentemente, podemos constatar que ha demonstragdes de
uso hipermidiatico por alguns veiculos online, ou seja: o uso de recursos mais intensificado
hipertextuais, a convergéncia entre suportes diferentes(multimodalidade) e a disseminacao de
um mesmo produto em vérias plataformas e/ou servigos informativos®. Nesse sentido,
podemos colocar que ndo ha no jornalismo on-line atualmente produzido, uma tendéncia de
uso de uma modalidade hipermididtica unica, posto que o proprio conceito de hipermidia
aponta para arranjos circunstanciais, pertinentes a cada caso especifico.

Neste apanhado de classificagdo, fica de certa forma evidente que, para o jornalismo, o
caso mais provavel de adaptacdo ou desenvolvimento de interfaces extra-web, ou
condicionadas pelos processos de rede e digitalizacio venha na forma das agéncias de
Noticias.

Uma demonstracao nesse sentido é colocada no recentissimo debate sobre os modelos
de disseminacdo e/ou organizagdo do circuito de produgdo, tratamento e distribuicao de
noticias baseadas em rede. Cunha Filho (2001), Machado (2001), Gongalves (2001), Silva Jr.
(2001), abordam a questdo da criagdo de contetido como um todo, tendo como fundo um
horizonte problematizante razoavelmente homogéneo.

Em um sentido mais amplo e ligado aos processos narrativos como um todo, sem
investigar a questdo do jornalismo especificamente, Cunha Filho — no seu desenvolvimento
sobre o Hiperdocumento — e Machado — explorando as no¢des de autoria em tempos de rede —
apontam para um cendrio aproximado. O hiperdocumento, segundo Cunha Filho, atuaria

como:

“uma expansdo conceitual do hipertexto (...) e pode ser analisado
como um fator novo de organizacdo de condutas. (...) nessa
perspectiva, o hiperdocumento reformula aspectos de indefinig¢do
comunicacional, tanto no que diz respeito ao controle da informagdo
quanto na questdao de identidade do usuario. O hiperdocumento é o
elemento central da definicio do dispositivo informacional
contemporaneo”. (Cunha Filho, 2001)

* Um bom exemplo dessa utilizagdo, é a Agéncia Estado, que pulveriza o seu contetido produzido por mais de 45
formas de disseminacgao, envolvendo entre outras, ondas de radio, pagers, telefones celulares e painéis
eletronicos de vias publicas. Cf. www.agestado.com.br .




Ja Machado, aborda o problema da seguinte forma:

Os discursos mais correntes sobre o impacto cultural da informatica
me parecem ocupados apenas com o0s aspectos superficiais do
problema. A novidade introduzida pela informatica esta justamente na
possibilidade que ela abre de fundir num unico meio e num unico
suporte todos os outros meios e de invocar todos os sentidos (ou, por
enquanto pelo menos, os mais desenvolvidos no homem). Mas ela o
faz de uma forma integrada, de modo que textos escritos e oralizados,
imagens fixas e em movimento, sons musicais ou ruidos, gestos,
toques e toda sorte de respostas corporais se combinam para
constituir uma modalidade discursiva unica e holistica. A informatica
nos impaoe, portanto, o desafio de aprender a construir o pensamento
e expressd-lo socialmente através de um conjunto integrado de meios,
através de um discurso  dudio-tatil-verbo-moto-visual, sem
hierarquias e sem a hegemonia de um codigo sobre os demais.

(Machado, 2001)

Ha nas duas acepgdes a compreensdo tanto de um movimento de base, condicionante
dos discursos contemporaneos, como em cada caso especificamente, o entendimento de uma
certa inevitabilidade da convergéncia de suportes (Machado) gerando uma conseqiiente
demanda para o entendimento de novos padrdes de pensamento. Na outra ponta do problema,
a questdo encontra-se em vislumbrar que essa dimensao multisensorial organiza-se de forma
nucleada, dentro de uma dindmica que possibilite entender o processo de hipermidia tanto
como uma etapa de convergéncia de modalidades e formadora de padrdes de processos
narrativos e de aprendizado dos mesmos, (Cunha Filho) como sobretudo elemento de
defini¢ao comunicacional e informacional contemporaneo.

Tentando operar uma conciliagdo das duas concepgdes, percebemos que de fundo
comum elas apontam para dois estdgios mais genéricos:

e O estabelecimento de uma tendéncia estruturante dos processos comunicacionais
contemporaneos que privilegiam a geracdo de conteudos e flexibilizam a idéia de
suporte, sobretudo em fun¢ao da realidade das redes e possibilidades de digitalizagao.
Vale ainda colocar que, o processo de rede ndo deve ser encarado na sua totalidade
como homogéneo, pois a propria constitui¢do infra-strutual da Internet, por exemplo,

aponta para a coexisténcia de diversas modalidades de redes. Dai a inferéncia flexivel



dos modelos organizacionais e narrativos atuais, encaixando-se nas circunstancias
menos em uma logica de bloco, homogénea e apriorisitca e mais em um modelo
aleatorio, cadtico e adaptavel.

e Uma tentativa de aprofundar e ao mesmo tempo fugir da tentagdo de encarar a
agregacao das possibilidades das modalidades midiaticas apenas como um fenémeno
possivel de ser explicado pela logica da convergéncia digital. Subseqiientemente,
desdobrando essa abordagem, ha uma certa defesa da idéia que estamos em um estagio

circunstancial na lida com conteudos digitais intermediada pela metafora do desktop.

Em outras palavas, ha a indicagdo nesses dois autores, que processos comunicacionais e
informacionais tendem a migrar e adaptar-se a contingéncias tecnologicas mais adequadas e
apropriadas assim que elas tornem se disponiveis.

Arrazoando essa discussdo para o campo do jornalismo, os outros dois autores, Gongalves
e Silva Jr. transpdem esse modelo tedrico para, especificamente, as agéncias de noticias.

Gongalves, numa abordagem mais proxima a fung¢do de encadeamento da produgdo
jornalistica em carater de rede afirma que:

“em contraste com o cardter fechado dos conteudos dos jornais
impressos, das manchetes radiofonicas e dos telejornais, as
publicagoes digitais sdo instauradas a propor uma estrutura mais
aberta, em que cada meio de modo integrado e seletivo atua como
uma espécie de epicentro das redes de circula¢do das noticias. Com o
novo cendrio marcado pela inser¢do das empresas em um tecido cada
vez mais denso e capilarizado muitas das praticas consagradas na
industria jornalistica como os desenvolvimentos de arquivos
centralizados sdo reorganizados”. (Gongalves, 2001)

Ja Silva Jr., especificamente ao quadro apresentado pelas agéncias de noticias, coloca
que o conceito de hiermidia em um sentido mais amplo, deve ser entendido como: os
processos comunicacionais no ambiente do ciberespago(..) onde a produg¢do de conteudos
digitalizados agem como elementos de disseminagdo em diversas plataformas. (Silva Jr.,
2000, 2001). Assim, neste caso, a concepcdo de conteudo hipermididtico procura indicar
possibilidades que alarguem a perspectiva exclusiva das redes, apontando esta como uma teia

condicionante de processos comunicacionais que ocorram interna ou externamente a rede. O



que se busca nessa concepgao ¢ conciliar a producao de conteudos digitais de forma que a
mesma ndo seja encarada apenas como modelo sincrénico do jornalismo. Podendo assim
desenvolver-se em dire¢do a estruturas de informagdo que dialogam com a rede e ndo apenas
transpoem e adaptam contetido para esse ambiente.

O que toda essa discussao tem em comum em relagdo a esse projeto de pesquisa, ¢ ao
nosso ver, um indicativo do limite das interfaces atuais. Esses estudos apontam para um
estagio onde as “poéticas das passagens” (termo cunhado por Raymond Bellour, 1990, pp.
37-56), prevalecem apenas circunstancialmente, em fun¢do da necessidade adaptativa de
transpor contetidos para adventos absolutamente novos sob ponto de vista tecnoldgico.

Mas a cultura como a sua intrinseca relagdo com a tecnologia estabelece dinamismos
de superagdo inclusive para os suportes midiaticos. Se conceitualmente os problemas relativos
a geracao de conteudos on-line estd resolvida — como ilustramos anteriormente — sob a
perspectiva de hiperdocumento, epicentro das redes de circulagdo, hipermidia e discurso
dudio-tatil-verbo-moto-visual, toda uma série de perguntas surgem no sentido de que
interfaces devem ser (ou estdo sendo) desenvolvidas para as questdes dos fendmenos
comunicacionais e, claro, especificamente para o jornalismo.

O que temos como pressuposto basico ¢ o entendimento, a principio, que interface
pressupde um ambiente de negociacdo entre conteudos e usuarios. Como ja falamos
anteriormente, tal defini¢cdo tende a se aproximar muito do conceito de mediagdo cléssico,
puxando o debate sobre as interfaces para uma abordagem enquanto processo de midia. Em
adicdo, ao tratar o problema da interface enquanto ambiente de negociacao, territorio virtual
de troca, mecanismos de agdo e reacdo com os aparatos, etc. o problema fica extremamente
refém de uma percepc¢ao de transposi¢do. Pois se a interface negocia algo, ¢ necessario ter
uma base simbolica de referéncia. No caso do jornalismo on-line esse foi durante muito tempo
um debate chave que aprisionava adicionalmente outros pontos, como por exemplo a relagao
do texto transposto vs. O texto digitalmente produzido.

Problematiza¢des mais recentes, apontam avangos no que podemos entender enquanto
idéia de interface. Johnson (2001), coloca na maioria das suas observa¢des uma é&nfase
justamente na idéia que a massificagcdo das telas e das nossas relagdes com ambientes digitais

esta formando um parametro em que a interface deixa de ser uma solucdo e constitui-se



enquanto um elemento de cultura tecnologica. Ou seja, que possibilidades de arranjo formal
foram e podem ser desenvolvidos no sentido de operar essa tradugdo entre contetdo e
usuarios de forma mais adequada e eficiente, fugindo do modelo da metafora. Apesar de ndo
focar sua andlise especificamente sobre o jornalismo, a perspectiva de Johnson fornece
elementos para entendermos os limites da questao postos acima.

O primeiro desses limites seria dado justamente pela adog¢do da idéia de metafora de
objetos como forma de negociagdo do contrato entre contetidos e pessoas, mediado pelo
computador. Segundo o autor, a adogdo de modelos em metafora evoca de modo subjacente
tradicdes narrativas, mesmo acreditando que, com a progressdao de um uso tecnologico
massivo a linguagem de interface “naturalmente” superaria o estagio da transposi¢ao.

A solucdo do problema, ao nosso ver, ndo pode ser depositada simplesmente na crenca
de uma infalibilidade tecnologica e de uma superagdo de paradigma narrativo ou formacao de
um quadro cognitivo ja ambientado com as relagdes de sentido estruturadas pelos
computadores. Nao descartando em absoluto esses dados como importantes influenciadores,
temos que analisar a questdo do desenvolvimento de interfaces em um campo mais largo e
diretamente inserido na dindmica contemporanea imersa em tecnologia.

No caso do jornalismo, por exemplo, tal concep¢ao nao dissocia o arranjo formal de
um jornal e seus condicionantes sociais, que verdadeiramente impdem uma necessidade de
organizacdo de conteudos segundo uma certa 16gica proxima dos problemas que o jornal trata.
Assim, temos no jornalismo um arranjo classico: o das editorias. Essa perspectiva visa de
maneira bastante eficiente, orientar o modelo de exploragdo do leitor segundo uma ordem de
problemas relativos ao ambiente urbano e mundial em que esta imerso. Assim, as editorias/
cadernos de politica, internacional, cidade, meio ambiente, cultura, turismo, internacional, etc.
visam e atualizam uma esfera de poténcias informativas em maior peso condicionada por uma
dinamica social do que por possibilidades tecnolégicas.

outro ponto de analise alternativo e ligado a discussdao do bindmio conteudo/ interface
¢ o recente trabalho de Bolter & Grusin. (2000) Em Remediation (remediagdo) eles abordam
a questdo da representacdo de um meio em outro meio, colocando a conceito de remediagao
como a caracteristica central das novas midias digitais. Assim a ‘paisagem da midia’ atual

seria fortemente marcada tanto por uma dissociagdo generalizada entre conteudos e
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modalidades de disseminagdo, como em paralelo do desenvolvimento de alternativas de
interface para os conteudos existentes.

O que amplia o grau de problematizacdo ¢ que, tomando as praticas jornalisticas como
advindas de uma dinamica eminentemente urbana e internacionalizada (mais ainda no caso
das agéncias de noticias) temos que observar que, entre outras coisas, essas relacdes das
narrativas jornalisticas estdo progressivamente sendo influenciadas por um processo aonde a
geracdo de conteudos digitais vem a ser condicionado também pela digitalizacdo. Em outras
palavras, em um contexto contemporaneo onde se esta progressivamente migrando ag¢des das
dinamicas de uma cidade e da vida cotidiana para o ambiente de redes (e-government, e-
commerce, cidades digitais, socialidade eletronica, etc.) ¢ possivel se manter inalterado o
modelo que negocia a narrativa dos fatos com os cidaddos? Ao nosso ver e nisso estamos
antecipando e ao mesmo tempo embutindo um carater de hipotese, as chances de alteragao do
perfil de organizacao e distribuicdo das noticias interferem inclusive nos chamados meios
tradicionais.

Outro problema de se operar na légica da transposicao ¢ aproximar a metafora para
uma dindmica de simulagdo, onde temos uma légica narrativa de um modelo preexistente,
aplicado a um novo ambiente. Johnson, nesse momento, coloca que o problema reside na
adocdo de uma “metafora da realidade”. Ou seja, a realidade estaria sujeita a um filtro formal,
de arranjo de possibilidades organizacionais da informagdo, por exemplo, do tipo editorial
como falamos acima. Nesse sentido, opera-se menos com a idéia de metdfora enquanto
exploragdo de um certo espaco (seja virtual ou material) do que enquanto metafora da
transposi¢do, das “poéticas da passagem”. A prevaléncia, nesses casos, seria a existéncia de
um parasitismo narrativo, moldando-se apenas a novos fatores de apresenta¢do do conteudo,
sem todavia modificar a estrutura de base. Estaria-se assim, nesse caso, operando uma
dindmica de auto-referéncia, de contetidos que se evocam entre-midias. (Johnson, 2001: 33)

Essa confusdo ¢ bastante comum. Desde os anos 60, com a concep¢ao McLuhaniana
de meios de comunicagdo como expansdo do homem, a énfase colocada sob os ombros dos
meios de comunicagdo ¢ muito mais protética (por exemplo, temos as interfaces externas, isto
¢, calcadas na metafora da expansdo, a luneta, o descarogador, etc.) do que propriamente

exploratoria. Encarar, como McLuhan faz, o processo de comunicacdo como sendo
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condicionado pelos fatores tecnologicos € operar em um sentido univoco, onde prevalece a
crenca que um processo midiatico por si s6 condicionaria as variantes de conteudo. Se ha
coeréncia nessa formulacdo, hd de se considerar também que boa monta dos processos de
elaboracdo de interfaces parte do surgimento de modelos narrativos mais sofisticados, que em
tese, ndo “cabem” nos suportes existentes em uma determinada época’.

Nesse sentido, podemos acreditar que tanto processos de convergéncia discursiva entre
as modalidades comunicacionais como o surgimento de praticas comunicacionais de
vanguarda, fornecem as condi¢cdes basicas para a elaboragdo de interfaces diferenciadas. A
nossa hipdtese nesse sentido € que surgem cada vez mais modelos narrativos que se
estabelecem segundo o triplice condicionamento:

e Descentralidade de operagdo. Vide por exemplo os casos do Napster e
programas correlatos, que demandou uma verdadeira guerra judicial vinda das
gravadoras contra a tecnologia de livre troca de arquivos digitais. Em adigao tal
processo potencialmente gera alternativas de disponibilizagdo de fogem a
logica da massificacao.

e Multiplicidade de geracio de conteudos em carater de fonte primaria. E tipico
desse exemplo o surgimento do fendmeno dos Blogs (acronimo de web+logs,
sao em uma definicdo répida, uma adaptacdo para a rede dos diarios, com o
adicional de por em jogo uma interessante dindmica de visibilidade publica do
carater do privado), como um processo narrativo tanto descentralizado, como
autbonomo e multiplo, pois eclode em diversos locais do mundo
simultaneamente.

e Diversidade na elaboragdo de solugdes. Mesmo com a hegemonia dos players
mercadoldgicos que trabalham na elaboragdo de interfaces (Windows da
Microsoft, Mac OS da Apple) atualmente vivemos um momento onde solugdes

descentralizadas podem ser propostas de forma nao hierarquizadas, facilitando

5> O proprio Johnson coloca um bom exemplo, ele afirma que no caso de Guerra dos Mundos, o legendario
programa de radio de Orson Welles “Guerra dos Mundos” deveu boa parte do seu impacto ao fato de possuir uma
narrativa com elementos cinematograficos. Estaria assim, “preso” por nio ter como quebrar os limites da estrutura
narrativa radiofonica. Guerra dos Mundos seria assim, um “mau” programa de radio e sim um bom roteiro de
cinema. Isso ilustra razoavelmente essa dinamica por vezes muito presentes nas “poéticas da passagem”.
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tanto o desenvolvimento de plataformas de processamento de dados como
também de apresentacdo de interface.

Para o jornalismo, e mais especificamente, para o caso das agéncias de noticias — foco
dessa pesquisa - A questdo que surge ¢ como esse multiplo condicionamento de fatores vai
exigir um novo arranjo de interface que concilie tanto a funcdo do jornalismo e
simultaneamente atualize a sua dindmica a luz do avango tecnolédgico e informacional.

Ao nosso ver, tal problema ¢ central para o entendimento do quadro das comunicagdes
contemporaneas ¢ suas diferentes configuragdes. O jornalismo e mais especificamente as
agéncias de noticias se inserem decisivamente dentro desse horizonte, pois encontram-se
diretamente ligados e envolvidos na geracdo de contetidos e informacgdes que, de alguma

forma, condiciona a percepcao de mundo atual.
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